ESTUDO DE VIABILIDADE:

TÉCNICA, ECONÔMICA e COMERCIAL.

1. A EMPRESA

1.1 Breve histórico
1.2 Mercado de atuação
1.3 Objetivos (Propósito de sua existência)

2. IDENTIFICAÇÃO DA OPORTUNIDADE

2.1 O projeto a ser desenvolvido com ênfase na inovação, diferenciais etc. (inserir esquemáticos, desenhos técnicos).

2.2 Fazer um comparativo do Estado da Arte atual com o proposto (se for inovação incremental, ou novo desenho dominante)

3. ANÁLISE DOS ENVOLVIDOS NO PROJETO - Stakeholders
3.1 Acionistas: Fazer um breve descritivo sobre o perfil dos empreendedores, destacando suas responsabilidades, capacidade administrativa, e gerenciamento. Ser for o desenvolvedor do projeto, descreva essa característica.

3.2 Fornecedores: Elencar os principais, os riscos e oportunidades desses atores do Projeto. Descreva a fase que esses participarão do projeto e seu envolvimento. A capacitação técnica destes deve estar alinhada com os quesitos de qualidade do produto, cumprimento de prazos, racionalização dos custos de estoque passando pela análise do custo-benefício da matéria prima, etc.;

3.3 Governo: Independente do nível de governo, Federal, Estadual ou Municipal, descreva as exigências que esses terão na vida do Projeto. Enumere as obrigações, e os benefícios, se houverem;

3.4 Agentes Financeiros: Quais os agentes envolvidos e qual a necessidade de capital do projeto, suas linhas de créditos e seus custos devem ser previstos nessa etapa. 

3.5 Fundos de investimento, ou fomento: Mesma análise anterior de forma geral, e se haverá participação nos investimentos.
4. ESTUDO DE MERCADO

4.1 Dados Estatísticos do mercado a ser explorado

4.1.1 Público Alvo

4.1.2 Mercado Potencial; 

4.1.3 Demanda potencial, reprimida, da empresa, nicho, etc.

4.2 Consumidores 

4.2.1 Atuais

4.2.2 Futuros

4.3 Cadeia de suprimentos e insumos - Fornecedores

4.4 Análise de risco – Análise SWOT

5. ESTRUTURA PRODUTIVA

5.1 Localização

5.2 Estrutura 

5.2.1 Área física e capacidade instalada;

5.2.2 Distribuição por atividade: ADM, P&D, Produção;

5.2.3 Processo(s) produtivo atual; (Fluxograma, lay out)
5.2.4 Processo produtivo para o Projeto; 

5.3 Infra – Estrutura

5.3.1 Descrição do Patrimônio; (Tangível)
5.3.2 Tecnologia; (Tangível e Intangível)
5.3.3 Recursos Humanos; (Breve perfil funcional / especialização dos colaboradores)

5.3.4 Parcerias.

5.4 Estimativa de produção e recursos necessários

5.4.1 Estimativa de Volume X Tempo;

5.4.2 Terceirizações;

5.4.3 Ampliações;

5.5 Impactos Ambientais

6. INVESTIMENTOS NECESSÁRIOS

6.1 Bens de Capital; (ampliações físicas, máquinas, e outros)
6.2 Ampliação do quadro de colaboradores;

6.3 Capital de Giro; (tomar como base a projeções de vendas)
6.4 Marketing; (Desenvolvimento produto, comunicação; promoções de vendas; desenvolvimento e canais, etc.)


7. ESTRATÉGIAS DE MERCADO:

7.1  Principais Estratégias e Ações de Mercado (Desenvolvimento produto, comunicação; promoções de vendas; desenvolvimento e canais, etc.)
8. PROJEÇÕES FINANCEIRAS:

8.1 Fontes e Usos de Recursos; (próprios e/ou de terceiros)
8.2 Demonstrativos de resultados e geração de caixa;

8.2.1 Estrutura de Custos;

8.2.2 Preço

8.2.3 Ponto de Equilíbrio Contábil - PEC

8.2.4 Ponto e Equilíbrio Econômico – PEE (alavancagem)
8.3 Necessidades de capital de giro; (NCG)
8.4 Análise Econômica Financeira;

8.4.1 VPL

8.4.2 TIR

8.4.3 Pay Back

8.4.4 Índice Custo Benefício

8.4.5 Rentabilidade

9. CONCLUSÃO E PARECER.

9.1 Impactos

9.2 Resultados esperados

9.3 Ganhos 
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� Informar todas as fontes – Primárias ou Secundárias 
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